
Las innovaciones y los conocimientos de FRUIT 

LOGISTICA atraen una asistencia récord 

La encuesta oficial revela una respuesta positiva récord, destacando un aumento 

en la calidad de los visitantes profesionales y un incremento en los negocios 

exitosos en la feria comercial líder a nivel mundial para el negocio de frutas y 

verduras frescas. 

Berlín fue el lugar para hacer negocios la semana pasada, ya que más de 91.000 

personas de todo el comercio mundial de frutas y verduras se reunieron para FRUIT 

LOGISTICA 2025. 

Del 5 al 7 de febrero, la feria líder mundial de productos frescos atrajo a un número aún 

mayor de visitantes y expositores internacionales a su última edición y ofreció a los 

participantes tres días de marketing, networking, innovaciones y conocimientos 

inigualables. Según los resultados oficiales de la encuesta, la feria de este año alcanzó 

un nuevo récord en cuanto a la calidad de sus 67.500 visitantes profesionales, así como 

un aumento en el negocio exitoso. Además, también aseguró niveles récord de 

satisfacción para sus 23.500 representantes de expositores. En respuesta, el 

organizador Messe Berlin ha abierto de inmediato la reserva de stands para FRUIT 

LOGISTICA 2026 . 

https://www.fruitlogistica.com/en/exhibitors/registration/
https://www.fruitlogistica.com/en/exhibitors/registration/


Los visitantes profesionales se reúnen en la entrada de Messe Berlin para FRUIT LOGISTICA 2025, la feria 

comercial líder para el negocio mundial de productos frescos. 

Potencial de crecimiento a medida que las personas adecuadas se conectan 

La innovación fue el eje central del evento de este año, como lo demuestra el ingenio de 

las empresas que compiten por sus premios a la innovación líderes en la industria, o las 

tecnologías revolucionarias que se presentaron durante su exhibición de tres días en 

Startup World. "La gente sabe que cuando viene a FRUIT LOGISTICA, siempre ve algo 

nuevo y conoce a los responsables de la toma de decisiones de todo el mundo", dijo 

Alexander Stein, director de FRUIT LOGISTICA. Y, gracias al socio oficial de la feria, 

Fruitnet, decenas de miles de personas tuvieron la oportunidad de escuchar cientos de 

charlas de expertos sobre todos los aspectos del negocio en seis escenarios ubicados 

en los pabellones. "El mercado internacional de frutas y verduras es un negocio muy 

desafiante en este momento", agregó Stein, "pero la respuesta que 

recibimos de nuestros visitantes comerciales y expositores es que el crecimiento es 

posible y las personas adecuadas estaban aquí para hacer realidad ese potencial". recibimos de nuestros visitantes comerciales y expositores es que el crecimiento es 
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Los expositores y visitantes profesionales están de buen humor gracias al buen 

negocio 

FRUIT LOGISTICA 2025 tuvo una respuesta positiva tanto por parte de los expositores 

como de los visitantes profesionales. 

Según las primeras tendencias de la encuesta a los expositores , 9 de cada 10 

encuestados han obtenido un resultado comercial muy bueno o satisfactorio en FRUIT 

LOGISTICA 2025 y tienen expectativas positivas para futuros negocios. El mismo 

número de expositores ya tiene previsto participar en la próxima edición de 2026. 

Según los resultados preliminares de la encuesta realizada a los visitantes profesionales 

, éstos también se muestran muy satisfechos. El 94 % de los encuestados ha tenido una 

impresión general positiva y el 95 % recomendaría la feria a otras personas de su entorno 

profesional. Nueve de cada diez encuestados ya tienen previsto volver a visitar FRUIT 

LOGISTICA el año que viene. 

El alto nivel de público también contribuyó a los resultados positivos de la feria: 3 de 

cada 4 visitantes profesionales toman decisiones de compra o adquisición en su 

empresa. Esto se traduce en una amplia actividad comercial: más del 80% de los 

encuestados establecieron nuevos contactos comerciales en FRUIT LOGISTICA 2025 y 

más de un tercio incluso pudieron cerrar negocios durante la feria. 

Comentarios de los expositores sobre FRUIT LOGISTICA 2025 

Para guardar las fotos de los expositores citados a continuación, haga clic en la imagen y 

haga clic derecho para guardar. Copyright: FRUIT LOGISTICA. 



Begoña García Bernal, Secretaria de Estado de Agricultura y Alimentación, 

España 

“Llevo nueve años acudiendo a FRUIT LOGISTICA cada año. En FRUIT LOGISTICA 

apoyamos a 242 empresas de España. Somos el primer productor de fruta de la Unión 

Europea y el séptimo del mundo. Este sector es muy importante para nuestras 

exportaciones y para la economía española”. 

Luis Alberto Jaramillo Granja, Ministro de Producción, Comercio Exterior, 

Inversiones y Pesca del Ecuador 

«FRUIT LOGISTICA es una feria muy importante, sobre todo para un país con una fuerte 

tradición exportadora. Es un foro importante para que intercambiemos ideas con 

clientes de diferentes partes del mundo. Uno de nuestros principales objetivos es 



diversificar nuestros mercados. Especialmente en las condiciones actuales, una amplia 

diversificación de los mercados es importante». 

CanJiang Ye, presidente de la empresa mayorista de alimentos y hortalizas de 

Guangzhou Jiangnan, China 

"Es la primera vez que asisto a FRUIT LOGISTICA Berlín. En China, a pesar de ser un 

país grande, no existe ninguna feria de esta magnitud comparable a FRUIT LOGISTICA. 

Creo que es una feria de primera clase con un anfitrión muy profesional". 



Prof. Dr. Senih Yazgan, Presidente de la Asociación de Exportadores de Frutas y 

Verduras Frescas de Uludağ (UYMSİB), Turquía 

"Tenemos muchos visitantes profesionales que vienen para debatir y explorar las futuras 

necesidades de marketing para el mercado europeo. FRUIT LOGISTICA es la mejor para 

nosotros. Represento a todos los exportadores. Cuando les pregunto, todos dicen: 

'Estamos muy contentos porque encontramos nuevos clientes aquí en Berlín'". 



Dennis Predoehl, director comercial de MSC Alemania 

“Para nosotros es muy importante poder reunirnos personalmente con nuestros clientes, 

comercializar nuestros productos y cerrar acuerdos comerciales directamente. Estamos 

aquí con muchos colegas internacionales con los que normalmente solo nos 

encontramos en viajes de negocios”. 



Kai Olschner, vicepresidente global de ingeniería de la cadena de suministro, DP 

World, Emiratos Árabes Unidos 

“Esta es mi primera visita a FRUIT LOGISTICA y me sorprende lo que veo. Es abrumador 

darse cuenta de lo que se necesita para producir frutas y verduras. Hay mucho más por 

descubrir, todo relacionado con la logística y las cadenas de suministro, garantizando 

que los productos se entreguen a tiempo y con la calidad adecuada. Esa es mi pasión”. 



Piedad Coscollá Toledo, Marketing Commercial, Anecoop, Spain 

“Podemos reunirnos con gente de todo el mundo, porque aquí está todo el mundo. 

Vendemos a 74 países y nos reunimos con muchos de ellos aquí. Y el momento es 

muy oportuno. Esta feria llega en un momento muy bueno para nosotros, porque 

estamos empezando a preparar nuestra producción de verano en España”. 



Aziz El Iraki, Director APNM, Asociación de Productores de Nadorcott de 

Marruecos, Marruecos 

"Estamos aquí todos los años. Es importante para nosotros porque somos una 

asociación de productores. Representamos a más de 350 miembros. Estamos aquí 

para mostrar la variedad de productos frescos de Marruecos e informar a los clientes 

potenciales y actuales sobre nuestra amplia gama de productos". 



Dr. Christian Weseloh Christian Weseloh, director general de la Asociación 

Federal de Organizaciones de Productores de Frutas y Hortalizas (BVEO), 

Alemania 

“En el pabellón de Alemania estamos muy concurridos. Hay un gran público y una gran 

proporción de visitantes profesionales. El mercado minorista, nuestros clientes, también 

está bien representado. Nuestro balance es abrumadoramente positivo. FRUIT 

LOGISTICA es el punto de encuentro de la industria mundial de frutas y verduras”. 



Thomas Jacobs, desarrollador de negocios, Agurotech, Países Bajos 

“Trabajo con socios en Europa, el norte de África y Oriente Medio. Como esta feria es 

muy internacional, me encuentro con diferentes oportunidades y veo qué es posible 

hacer para crear sinergias. Para nosotros, como empresa emergente, es esencial 

conocer a productores, distribuidores y otras personas del sector para establecer 

contactos y encontrar oportunidades de trabajar juntos”. 



Norton Kelly-Boxall, cofundador de Lyro Robotics, Australia 

“Estar aquí ha sido una gran oportunidad para nosotros, tener a todos concentrados en 

un solo lugar, ya que nos estamos expandiendo al mercado europeo. Es genial generar 

oportunidades de negocio y conocer gente nueva en el mundo de las startups”. 



Michiel Gabriëls, Representante de Desarrollo de Ventas, Dockflow, Bélgica 

“Dockflow ha estado en FRUIT LOGISTICA varias veces. Estamos deseando ver qué 

nos deparará nuestra participación en las próximas semanas. Creo que tenemos muy 

buenas pistas”. 



Daniel Soares, Director Internacional, Interfel, Francia 

“Interfel representa a unas 14.000 empresas y en este pabellón de FRUIT LOGISTICA 

tenemos 77 empresas. Queremos seguir exponiendo aquí durante mucho tiempo. Lo más 

importante para nosotros es reunirnos con nuestros clientes y aumentar el negocio de 

frutas y verduras. Debo decir que la calidad de las reuniones mejora año tras año”. 



La próxima FRUIT LOGISTICA tendrá lugar en Berlín del 4 al 6 de febrero de 2026. 

Acerca de Messe Berlin 

Berlín es un destino ferial desde hace 200 años y, desde hace décadas, uno de los centros 

feriales más importantes. Messe Berlin , la empresa ferial del estado, concibe, comercializa 

y organiza cada año cientos de eventos en vivo. Su objetivo es ser un anfitrión excepcional 

para los visitantes en todos los eventos, generar los mejores estímulos comerciales y 

ofrecer condiciones justas para todos. Este concepto se refleja en el eslogan de la 

empresa: Messe Berlin – Hosting the World. 

https://www.messe-berlin.de/en/
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